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Diskré status og heftige farger

Vår og sommersesongen 2011 er preget av kontraster og fravær av klare regler. Individualisme og valgfrihet er viktige stikkord. Presis design og lavmælt luksus er in mens brautende bling definitivt er ut.

I år er det virkelig lov å utfolde seg ved valg av solbriller. Alt fra gnistrende farger og spennende mønstre til ultraklassiske former i sort og brunt skal frister i år. Til felles har årets brillekolleksjoner at logoene er minimale. I år skal personligheten skinne gjennom solbrillevalget. 

Klassiske silhuetter i alle regnbuens farger
Årets solbrilletrender holder på flatterende silhuetter. Pilotbrillen, den overdimensjonerte Jackie O. brillen og de eksentriske katteøynene er fortsatt høyaktuelle. Det samme er klassikere fra Persol og Ray Ban. I år er formene generelt en anelse mindre dramatiske og mer finskårne. Gjør et kupp denne sesongen med en tidløs solbrille som vil være riktig i flere sesonger fremover. De lekne av oss har allikevel ikke noen grunn til bekymring. De nye brillene finnes i alle regnbuens farger, med graderte linser og dramatiske mønstre.

Enkle linjer
De perfekte og klassiske proporsjonene gjør plass til et vell av farger og mønstre. I sommer kan man bade i fargesprakende muligheter. Trenden gjenspeiler de dominerende signalene fra motemetropolenes catwalker.  Fra New York til Paris bugnet det av farger både på klær og tilbehør. En tydelig trend er å style nøytrale farger som beige, hvitt og sort med belter, sko og briller i knallfarger og mønster. 

”Vi ser at store navn som Prada og Ralph Lauren virkelig har trykket signalfargene til sitt bryst” sier Jannicke Rognstad fra Synsam og legger til ” solbriller er et av de moteelementene vi nordmenn virkelig utrykker vår personlighet med, og denne sesongen byr på store muligheter til å utfolde seg. Jeg tror at til og med norske menn er klare for litt farge”.

Logo er ut
Et designelement som glimrer med sitt fravær i år er de prangende logoene som har preget motebildet for solbriller i lengre tid. Å kjøpe klær og tilbehør bare fordi det er dyrt er helt ut. 
Nå skal vi smile gjenkjennende til hverandre fordi vi faktisk har peiling. Kvalitet og design snakker for seg selv. 


Sommeren har aldri sett bedre ut.


Fakta om Synsam:

1. Synsam er Norges og Nordens ledende optikerkjede med nesten 80 butikker i Norge, og 350 i Norden. Av disse er 40 egeneid, mens 40 er drevet av franchisetakere. I alt arbeider det 400 i Synsam i Norge, som har et lite og kostnadseffektivt servicekontor med lederfunksjoner i Oslo.
1. Synsam, som er den lokale nr. 1 i sine markeder, betjener nesten 1 million kunder og omsetter for over 500 millioner kroner årlig og er den lokale nr. 1 i Norge.
1. Synsam har ca. 15 prosent markedsandel i optikermarkedet. I 2009 var omsetningen i optikermarkedet på 3,16 milliarder eks. mva fordelt på 700 butikker spredt over hele landet.
1. Synsam har ambisjoner om å vokse til 125 butikker og ha en omsetning på 25-30 markedsandeler i løpet av de neste 4-5 årene.
1. Private Equity (PE) selskapet Alipes, som har Ikea og Ikano som eiere, kjøpte Synsam i 2009. I Norge eier Alipes også barneproduktselskapet Reflex som står bak  butikkonseptene Barnas Hus, Reflex og Fru Lyng.
1. Synsam samarbeider bl.a. med anerkjente brands som bl.a. RayBan, Chanel, Oakley, Persol, Ralph, Loren, Polo Ralph Loren, Paul Smith, Prada, Ralph, Carrera, Giorgio Armani, Dior, Emporio Armani, Gucci, Boss, Hugo Boss, Boss Orange, Marc Jacobs, Marc by Marc Jacobs, Max Mara, Max & Co, YvesSaintLaurent, Bruuns Bazaar, Cheap Monday, Vendela, Elizabeth Arden og ProDesign. 
1. Synsam butikkene er kjent for blant annet kjent for sitt samarbeid med Vendela Kirsebom, Morten Quale, Jan Thomas, Lene Nystrøm og Right To Play med Johan Olav Koss.
1. Johan Baklund (43) er adm. direktør i Synsam. Han har hatt flere toppstillinger innen ledende kjeder i Norge. Blant annet i Hakon Gruppen, Statoil Detaljhandel og Apotek 1 Kjeden.




For ytterligere informasjon, vær vennlig å kontakt: 

Markedsdirektør Jannicke Daae Rognstad hos Synsam: Telefon 23 00 05 53, mobil 91 51 35 19 
e-post: jannicke.rognstad@synsam.no
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